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L’'EVENEMENT DE

Avec le rachat de VcsTimeless par

Cegid, un degré supplémentaire est
franchi dans l'irrésistible mouvement qui ne
cesse de pousser les éditeurs de solutions
informatiques pour la distribution textile a
s'allier. Il s'agit |a d'une opération de
premiére grandeur puisque ces deux acteurs,
qui sont des équipementiers majeurs de cet
univers en France, vont ainsi s'unir pour
former un ensemble trés puissant. Les raisons
de cette nouvelle concentration ou d'autres
qui I'ont précédée ? En premier lieu, le besoin
croissant de capitaux exigé par le
développement de cette industrie :
confrontés a de nouveaux défis
technologiques, les éditeurs doivent en effet
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pouvoir disposer de moyens financiers accrus
leur permettant de se doter de ressources
toujours plus larges en recherche-
développement mais aussi d'équipes toujours
plus expertes, aptes a assurer aux clients
formation, conseil et assistance. L'expansion
internationale des enseignes oblige en
second lieu les éditeurs informatiques a
monter sans cesse en taille pour pouvoir les
accompagner hors des frontieres et, parfois, a
I'autre bout du monde. Il est probable, par
conséquent, que ce mariage ne soit pas le
dernier : il faut s'attendre dans un avenir
proche a d'autres concentrations d'envergure
du méme type dans ce secteur ou le
changement d'échelle devient la regle.

Méga-mariage
dans lI'informatique
des magasins

Cylande — Revue de Presse 2008



Journal du Textile

Cylande

24 septembre 2008 [suite]

'EVENEMENT intervient quelques
jours avant 1'ouverture d’Equip-
mag, le Salon biennal de I'équipe-
ment des magasins. Deux des prin-
cipaux développeurs de solutions
de gestion des magasins de mode
se marient : Cegid vient en effet tout juste
de signer un accord en vue de l'acquisition
de I'éditeur VesTimeless. L'événement de-
vrait faire bruisser les allées de la manifesta-
tion professionnelle, mais I’heure choisie
pour ce rapprochement ne serait qu'un ha-
sard du calendrier, selon les intéressés. En
fait, I'entité britannique Flintshell Limited,
qui détient VesTimeless et qui appartient
clle-méme au groupe britannique Christie
Group Plc, coté a la Bourse de Londres,
cherchait un acqué-

faible au regard du chiffre d’affaires affi-
ché par VesTimeless en 2007, soit 18,7 mil-
lions d’€. Mais la société, dirigée par Mi-
chel Ramis, est en perte de vitesse. En
2006, son chiffre d’affaires s'était élevé A
22 millions d'€, avec un effectif global de
190 personnes. La transaction intégre
donc «la situation déficitaire actuelle de
lactivité reprise, soit une perte opération-
nelle supérieure a 4 millions d’€ et un re-
port déficitaire en base d'environ 13 mil-
lions d’€, ainsi que les cofits de restructura-
tion qui seront nécessaires», selon les
termes du communiqué financier diffusé
par le groupe Cegid.

Acteur historique dans le domaine des
logiciels & destination des sociétés du com-
merce spécialisé et

reur depuis quelque
temps déja. Sans
doute depuis que
des rumeurs sur les
difficultés  finan-
ciere de VesTime-

Cegid reprend
VcsTimeless

de la mode, VesTi-
meless a par ailleurs
fortement investi au
cours de ces der-
niéres années pour
implanter des filiales

less circulaient de

fagon persistante dans le milicu des éditeurs
de solutions informatiques. L'opération de-
vrait étre finalisée le 30 septembre pro-
chain.

La transaction porte uniquement sur les
activités les plus importantes de VesTime-
less : celles qui concernent les marchés de
la mode et du commerce spécialisé et qui
représentent un chiffre d’affaires d’envi-
ron 16 millions d’€. Les activités «hospita-
lity» de VesTimeless, pour l'informatisa-
tion des secteurs de la restauration, de
I'hétellerie et des cinémas outre-Manche,
restent dans le giron du groupe anglais. Le
rachat de VesTimeless s’effectue pour un
prix de 4 millions d€. Un montant plutdt

a linternational et
pour réaliser son nouvecau logiciel Colom-
bus.next, développé sur les solutions . Ner
de Microsoft. Ce sont 15 millions d’€ qui
ont ¢té dépensés par I'éditeur uniquement
en recherche et développement et pour le
lancement de cet outil. Cette solution de
«supply chain décisionnelle», intégrant
dans une seule application des fonctions de
planification marchandises, d’achats et
d’approvisionnement, de réassort ¢t de
gestion commerciale, était d'ailleurs tres
attendue par le marché. Mais, une fois son
lancement annoncé, les clients ne se sont
pas précipités. La chaine suisse de prél-a-
porter Tally Weijl a été la premiére a
I'adopter, tandis que Cannelle et Vé tes-
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tent actuellement quelgues-uns de ses mo-
dules.

«VesTimeless a rencontré beaucoup de
difficultés pour lancer de nouvelles solu-
tions. Son propriétaire anglais n'a pas ob-
tenu les résultats escompiés», indique un
consultant informatique, qui souhaite gar-
der 'anonymat. «On se demandait d'ail-
leurs comment ils arrivaient a amortir les
colits du développement avec Tally Weijl
comme seul client alors qu'ils avaient investi
beaucoup d’énergie et de capitaux dans cette
nouvelle solution. C'était pourtant une
bonne idée de créer cette solution de plani- |
fication des marchandises et de réassort
pour les chaines de 50 a 100 magasins,
comme celles qui existent déja pour les '
trés grandes enseignes de la distribu-
tion organisée», remarque le méme
consultant. C'est la méthode d’analyse
ct de prévisions des ventes, trop com-
plexe et pas assez ouverte, qui serait a |
I'origine de cet échec, selon cet expert.

En rachetant VesTimeless, ce n'est
donc pas une nouvelle technologie que
Cegid acquiert mais plutdt des parts de *
marché et des implantations & I'étran-
ger. VesTimeless dispose en effet d'une
base installée de 450 clients représentant
plus de 10.000 magasins répartis dans 60
pays. L'éditeur compte parmi ses clients
des marques et des enseignes internatio-
nales prestigicuses comme Anne Fontaine,
Club Med, Coronel Tapiocca, Du Pareil au
Méme, Induyco El Corte Inglés Group,
Lancel ou Orchestra. L'opération permet
aussi a Cegid de conforter ses positions au
sein du groupe Vivarte. Les enseignes Ca-
roll, André et Orcade-Minelli sont des
clients historiques de VesTimeless, tandis
que Cegid équipe dans le méme groupe les

enseignes Liberto, Pataugas, et Accessoires
Diffusion avec sa solution Orlyweb, dé-
diée a la mode et au textile.

«Nous nous étions fixé comme objectif
d’équiper 20.000 points de vente en 2010, et






